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Agenda
Bienvenida y presentacion

Beatriz Gémez Escalonilla, directora de empresas de Fundacion SERES, y Asuncion Cano, Project Manager en Fundacion SERES.

Mesa redonda: taxonomia social y buenas practicas en la medicion de lo social

Préximos pasos Labs

Dialogo y propuesta por parte de las empresas asistentes.
13:45 Fin de la sesion
Resumen de la sesién

El concepto de impacto social estd muy ligado a cambio generado a nivel sistémico. Pero existe
un gran desafio a la hora de medirlo, ya que no existe un lenguaje comun ni homogeneidad en
las métricas utilizadas.

Por eso, desde Fundacion SERES inauguramos el nuevo Labs de Impacto Social que tiene por
objetivos:

*  Optimizar el impacto social que las empresas pueden generar
* Detectar los retos sociales a los que las empresas pueden contribuir en mayor medida
* Reflexionar sobre cdmo tomar la mejor decisién en cuanto a los ejes sociales clave

* Mejorar en la medicion de lo social anticipandonos a la taxonomia social y teniendo
presentes las metodologias mds novedosas

*  Mejorar el proceso de materialidad y didlogo con grupos de interés
* Empatizar con colectivos vulnerables
*  Como definir productos y servicios desde la perspectiva social

* Innovacidn social y orientacién social del modelo de negocio; transversalizar el propdsito

En la primera sesidn, repasamos las ultimas novedades y tendencias en materia social,
principalmente el ultimo borrador de taxonomia social publicado en febrero 2022.



Lecciones aprendidas
En la mesa de debate se extrajeron grandes aprendizajes, entre ellos:

e La taxonomia nos hace hablar a todos el mismo idioma, tanto en el mercado como
internamente.

e A nivel interno estdn implicados la direccién econémico-financiera, sostenibilidad y todos
los negocios. Ha cambiado la gestion interna.

e Laanticipacion y preparacién es clave. También la automatizacion del proceso de reporting.

e Consolidar a nivel sociedad o unidad de negocio ya no vale, hay que ir a consolidar a nivel
proyecto, porque la informacién requerida demanda ese nivel.

e Se necesita un sistema informatico hibrido, que aune lo financiero y la sostenibilidad

e Se necesita un sistema de control interno igual para informacidn financiera y sostenible.

e Seleccionar actividades econémicas que abordan problemas sociales especificos y se dirigen
a una poblacidon objetivo indicada previamente, con métricas de impacto asociadas.
Tenemos el esqueleto, la carcasa, que nos permite medir impactos internamente y los
generados a través de nuestros clientes, pero hay mucho recorrido en este ambito.

e Un equipo 100% focalizado en taxonomia ayuda, porque es un tema complejo. No sélo es
comprender lo que se nos esta demandando, sino que hay que transformar internamente a
la organizacion para poder reportarlo.

e El alineamiento a nivel sectorial es clave. Cada sector tiene que aterrizar los temas de
taxonomia tanto medioambiental como social.

e Cualquier actividad econémica tiene un impacto positivo inherente, pero hay que
distinguirlo de los beneficios sociales adicionales.

e Los criterios técnicos ambientales son mas faciles de cuantificar que los sociales.

e El reporting social tiene un pero, y es que puedes reportar lo que te convenga y no lo que
verdaderamente es significativo a nivel social.

e Los temas sociales estan siendo actualmente clave para inversores. Empleados y
consumidores también esperan que trabajemos los temas sociales.

En conclusion, el reto es hablar el mismo lenguaje todos. Transmitir al mercado indicadores
sociales precisos, transparentes y oportunos. El indicador ha de ser sustituto del objetivo que
aborda. Medicién, sensibilizacién y previsién recogen lo debatido en la sesién.

P6ximos pasos

Seguiremos ahondando en los temas mas relevantes en materia de impacto social en el Labs asi
como ayudando a las empresas a avanzar en la medicién del valor de lo social a través de
herramientas como:

RSC3: Herramienta que mide el grado de alineacién de la estrategia social y del propdsito con la
estrategia de negocio, teniendo presente el impacto en ODS.

Huella Social: Herramienta que mide el impacto social generado por proyectos de inversion,
anticipandose a la taxonomia social y de forma integrada con otros frameworks como ODS, GRI,
SASB... Se recomienda especialmente para proyectos de inversidn vinculados a NextGen /
Espana Puede.



Empresas participantes:
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